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11 月 28 日，勇士队球员克
里斯·保罗（前中）在比赛中抢篮
板。当日，在 2023-2024 赛季

NBA 常规赛中，萨克拉门托国
王队主场以 124：123 战胜金州
勇士队。 新华社发

NBA常规赛：

国王胜勇士

新华社巴黎11月28日电
在28日的欧冠小组赛第五轮比
赛中，F组的巴黎圣日耳曼凭借
姆巴佩在伤停补时阶段的点射
破门，主场1:1绝平纽卡斯尔联
队，成功守住小组第二的位置；
同组的多特蒙德3:1客场战胜
AC米兰，成为这一“死亡之组”
率先出线的队伍。

“大巴黎”在与纽卡的比赛
中占尽场上优势，控球率高达7
成，射门次数31:5遥遥领先，但
始终在最后一击上功亏一篑，反
倒是纽卡在上半场第24分钟依
靠伊萨克的补射打破僵局。

直到比赛最后一刻，“大巴
黎”才扳平比分——登贝莱禁
区内传球造成纽卡防守球员利
夫拉门托手球，裁判在观看
VAR回放后判罚点球，“大巴
黎”当家球星姆巴佩主罚命中，
帮助球队在最后时刻拿到一场
宝贵的平局。

同组另一场比赛，多特蒙
德凭借罗伊斯、吉滕斯以及阿
德耶米的进球，客场3:1战胜
AC米兰。

5轮战罢，多特积10分排
名小组第一，“大巴黎”7分排名

小组第二，纽卡和AC米兰同积
5分排在第三和第四位。最后
一轮，“大巴黎”将客场挑战多
特，法甲冠军取胜则确保晋级，
打平或者输球都有被淘汰的风
险；另一边，纽卡主场对阵AC
米兰，两队想要出线唯有全力
争胜，同时还要看另一场比赛
的结果。

G组中，已经提前出线的两
支队伍曼城和莱比锡上演正面
交锋，争夺小组头名。奥蓬达独
中两元，帮助莱比锡在上半场以
2:0领先。下半场曼城大举反
击，哈兰德、福登以及阿尔瓦雷
斯先后建功，球队完成逆转的同
时，锁定小组头名。

H组中，巴塞罗那2:1战胜
波尔图，顿涅茨克矿工1:0击败
安特卫普。巴萨积12分提前小
组出线，矿工和波尔图同积 9
分，将在最后一轮直接对话，争
夺另一个出线名额。

E组中，马德里竞技客场
3:1 击败费耶诺德，拉齐奥主
场2:0战胜凯尔特人。获胜的
两支队伍双双提前出线，他们
将在最后一轮碰面，争夺小组
头名。

欧冠“大巴黎”绝平纽卡

“死亡之组”保留晋级悬念

姆巴佩（左）在比赛中庆祝进球。 新华社发

日前，中国田径协会、人
民日报社体育部、人民网网
上群众工作部联合推出“跑
者进！为中国马拉松建言”
有奖征集活动。活动自11
月22日启动以来，受到了网
友热烈响应，纷纷为中国马
拉松事业发展建言献策。截
至11月27日8时，活动共收
到网友留言1902件，内容涵
盖了马拉松赛事组织、赛事
文化宣传、行业产业发展等。

◆马拉松赛事组织：“设
标准”“提质量”“重特色”

在赛事组织方面，“设标
准”“提质量”“重特色”成为
网友留言中的高频词汇。有
网友建议，在马拉松赛事办
赛过程中，应秉持节俭原
则，确保马拉松运动的基本
保障，让赛事更加环保、高
效。同时，合理规划比赛路
线，尽量减少对城市交通的
影响，降低赛事对市民出行
的困扰。

有网友建言，可否制定
赛事规模参考标准，依据赛
事赛道宽度和所处环境给
出具体举办规模参考标准，

避免部分赛事盲目追求规
模，忽略实际举办条件，造
成人员拥堵、补给资源不足
等问题。

还有网友指出，目前，中
小城市马拉松赛事存在同质
化现象，赛事运营管理水平
参差不齐，赛事参与者对马
拉松精神认知匮乏。他建
议，各中小城市应以地域风
情为基点，创新马拉松赛事
特色，用治理理念提升马拉
松赛事的运营管理水平。

◆赛事文化宣传：马拉松
文博会加强跑者健康意识

举办马拉松文化博览
会、加强跑者健康意识培训
则成为众多网友在提升马拉
松文化方面的建议重点。

有网友建议，各省区市
开设马拉松数字博物馆，收
集相关实物、数字产品、数据
信息，做好赛事文化积淀。
同时，通过影视剧、网剧、网
文等多种形式对外讲好中国
马拉松故事。

还有网友留言，建议加
强对马拉松运动的宣传和推
广，提高公众对马拉松运动

的认知和参与度。通过媒体、
社交平台等多种渠道，宣传马
拉松运动健康、积极和向上的
形象。

◆行业产业发展：提升品
质 创新模式

对于马拉松行业产业发
展，网友更是提出了许多富
有建设性的建议。有网友指
出，中国作为世界上人口最
多的国家，拥有巨大的市场
潜力，但在马拉松产业的发
展上，还需要进一步提升品
质、创新模式。他建议，加强
对马拉松赛事组织人才的培
养，加强对马拉松教练和裁
判的培养，加强对马拉松产
业经营管理人才的培养。同
时，开发更多与马拉松运动
相关的产品，开发更多具有
特色的马拉松旅游线路和产
品，利用互联网+技术，开发
线上马拉松赛事、健身指导
等服务，满足不同人群的需
求。

据悉，此次有奖征集活动
将持续至12月 22日。所有
参与留言的网友都有机会获
得丰富的奖品。 （人民网）

“为中国马拉松建言”活动受热捧
网友为行业发展出谋划策

北京冬奥会结束已近两
年，但“顶流”吉祥物“冰墩
墩”从未离开大众视野，而是
不断以新形象亮相。继“虎
墩墩”“兔墩墩”之后，“冰墩
墩”龙年新春特别版——“龙
墩墩”系列新品29日在国家
体育场金色大厅正式发布。

2022年12月31日后，
“冰墩墩”等北京冬奥会相关
知识产权，按照惯例成为国
际奥委会名下的奥林匹克历
史知识产权。“龙墩墩”作为
奥林匹克历史知识产权再次
授权开发的文创产品，延续
了中国春节文化、生肖文化

特色，成为弘扬奥林匹克精
神、创新发展中国文化的典
型范例。

去年底，为迎接兔年新
春和北京冬奥会举办一周
年，“兔墩墩”推出。其以北
京传统民俗中的经典兔子形
象“兔爷”为创意，深受人们
喜爱。即将接棒的“龙墩墩”
又有哪些新意和特点？

“中国龙作为中华民族
的图腾和独特精神标识，象
征着中华文明和中华民族
的多元一体。”中央美术学
院设计学院副院长、“龙墩
墩”设计师林存真介绍，“龙

墩墩”选择“舞龙”“四海龙
王”等传统文化内容作为创
意基点，代表着人们对风调
雨顺、平安、丰收的美好期
望，展现“四海之内皆兄弟”
的理念，融合了中华民族的
龙文化和奥林匹克大家庭

“团结”的主题。
“龙墩墩”系列授权产品

有毛绒、摆件、徽章、陶瓷、钥
匙扣、明信片、贵金属等。特
别是在摆件产品中，运用了

“金木水火土”的概念，形成
了不同性格、各具特色的“龙
墩墩”产品。
据新华社北京11月29日电

系列新品在国家体育场金色大厅发布

“龙墩墩”接力“向未来”

这是11月
29 日 拍 摄 的

“龙墩墩”系列
新品。

新华社发


