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更好融入珠海元素 展现新时代珠海新面貌

珠海城市形象标识和城市形象宣传片发布
本报讯 记者廖明山 苑世

敏报道：流畅明朗的线条、极具
感染力的场景……8月25日，
全新的珠海城市形象标识和
珠海城市形象宣传片正式发
布，当中很好地融入了珠海元
素。珠海市委常委、宣传部部
长龙广艳，珠海城市形象标识
设计师郎立群一同揭晓珠海城
市形象标识。

珠海城市形象标识左侧为
港珠澳大桥的简化形式，象征
珠海桥通世界、联接未来，凸显
珠海在粤港澳大湾区的独特区
位和历史机遇。右侧以色彩的
交织变幻和延伸的线条，象征
绿水青山，凸显珠海生态文明
优势。中部港珠澳大桥与绿水
青山交相辉映，勾勒出珠海地
标——珠海渔女。渔女手捧的
明珠以暖色调呈现，似初升的
太阳，寓示珠海新一轮发展的
美好未来。

珠海城市形象宣传片全长
8分多钟，通过一位国外纪录
片制作人的视角展现了珠海的
面貌。宣传片开头就以极其震
撼的拍摄手法展现了港珠澳大
桥设计中的“中国结”元素，表

现出城市全景的张力和充满想
象的未来感。主人公因港珠澳
大桥来到珠海，在这个过程中
不断与这座城市产生互动，透
过他的故事与镜头，港珠澳大
桥、拱北口岸、珠海大剧院等珠
海标志性建筑，三灶鹤舞、水上
婚嫁等极富珠海特色的场景一
一呈现，带领观众感受珠海之
美。

龙广艳在致辞中表示，站
在新的历史起点上，珠海正把
粤港澳大湾区建设作为新时代
珠海改革开放再出发的重大机
遇、重大平台，奋力打造粤港澳
大湾区重要门户枢纽、珠江口
西岸核心城市和沿海经济带高
质量发展典范。诚挚邀请社会
各界成为珠海城市形象传播的
使者，共同将珠海的美好传递
出去，让更多的人了解珠海、喜
欢珠海。

发布会现场还举办了“大
湾区时代与城市品牌建设”对
话沙龙。英国著名导演Geof-
frey Mark Broom为珠海点
赞：“珠海是一座现代化、充满
发展活力的城市，重点是我们
应如何挖掘生动的故事讲述其

独特的城市特点和价值内涵，
建议珠海在城市品牌推广的过
程中要用有针对性的方式进行
传播。”

随后多位市民代表分享了
对珠海未来的期待和梦想，发
出“寄存梦想——全民行动”邀
请。“珠海是一座有温度的城

市，珠海的志愿者们站在城市
发展的‘快车道’上，定将‘以梦
为桨，载人远航’。”志愿者代表
蒋梦说。

历时两个多月，在确定了
标识的核心概念元素后，又
几易其稿，珠海城市形象标
识设计师郎立群最终确定了
全新珠海城市形象标识的设
计方案。

下一步，珠海市将印发
《珠海城市形象视觉识别系
统使用管理制度（试行）》
《珠海城市形象视觉识别系
统规范手册》，将珠海城市
形象标识推广出去，推动珠
海城市形象视觉识别系统使
用和管理的规范化、制度
化。

郎立群表示：“城市品牌
形象的塑造要聚焦于城市的
过去、当下和未来，过去指一
个城市的历史文化积淀，当
下指机遇和使命，未来指目
标和价值引导。而区别一个
城市和另一个城市的根本差
异在于其历史和文化的积

淀，文化是城市自信的关
键。”

在众多带有珠海印记的
建筑及形象当中，郎立群最
终选择将港珠澳大桥、珠海
渔女、绿水青山作为此次珠
海城市形象标识的三大核心
元素。郎立群表示：“城市形
象标识以典型的文化符号为
组成元素，海洋是珠海非常
重要的文化积淀，而渔女代
表珠海的历史、城市精神，是
珠海海洋文化的地标。新时
代、新珠海、新起点，港珠澳
大桥代表当下，也给珠海的
未来带来无限可能。在设计
中，结合各个元素的特点以
更新颖的形式来表达，比如
渔女形象的设计，采用抽象
的形式进行表达，并与自然
山水相连，像裙摆一样，整体
造型流畅，也体现了人与自
然的和谐统一。”

用特色城市元素展现珠海

全新珠海城市标识解读

全新珠海城市宣传片在开
头就营造了一种城市未来感的
氛围，宣传片以港珠澳大桥的
青州航道桥塔（“中国结”）的场
景打开，极具视觉冲击。

该宣传片全长8分多钟，
以国际化、年轻化的表达方式，
通过外国友人的视角来记录，
用世界的“眼睛”来诠释珠海。
主人公是一位外国纪录片制作
人，因港珠澳大桥来到珠海，期
间不断与这座城市互动，该宣
传片以他的所见所闻所感引领
观众认识并了解珠海。

港珠澳大桥、拱北口岸、珠
海大剧院等标志性建筑，红树
林、水松林、三灶鹤舞、水上婚嫁
等极富珠海特色的场景，珠海航
展、中国国际马戏节、珠海国际
沙滩音乐节等品牌活动场景都
出现在该宣传片中，展示出珠海
深厚的文化底蕴、良好的自然生
态、前所未有的历史机遇和令人

充满期待的美好未来。
“在全新珠海城市宣传片

拍摄的过程中，最难的一点就
是坚守初衷。”珠海城市宣传
片制片人曲憬仪由衷地说，

“做与众不同的片子要承担一
定的风险”。

对此，珠海城市宣传片导
演邢川介绍道：“我们摒弃了以
往主流城市宣传片中以解说词
搭配画面的传统手法，引入了一
个人物故事。珠海是一座正在
蓬勃发展的城市，我们需要一个

观察者，并且是一个具备全视角
的观察者，‘纪录片制作人’的身
份正好符合这样的需求。”

为了更深入地感受和了解
珠海，在正式开拍之前，主创人
员用了几个月的时间走遍珠
海，大街小巷、市井村落、各个
岛屿……搜集整理了大量的拍
摄场景，并对每一个场景都进
行了镜头设计，采用叙事性的
镜头语言和大量的移动拍摄，
凭借细腻的4K画质去展现珠
海这座城市更多的细节。

用世界的“眼睛”诠释珠海

全新珠海城市宣传片解读

珠海城市形象标识。 本报记者 赵梓 摄

珠海城
市 形 象 发
布会现场。
本报记者
赵梓 摄


