
日前，中国电动汽车充电基
础设施促进联盟（以下简称“充电
联盟”）在北京召开 2019 年度工
作会议，充电联盟 100 余家会员
单位和观察员单位近 200 人参加
会议。

中国汽车工业协会常务副会
长、充电联盟董扬理事长董扬，首
先分析了充电基础设施行业面临
的形势。董扬指出：一是电动汽
车发展形势更加不可逆转，已经
成为世界发展潮流；二是我国电
动汽车行业施行“以政策扶持为
主、市场发展为辅”的方针，促使
我国率先形成了规模化市场，带
动了相关技术的发展；三是充电
行业还面临一系列发展问题，要
正确认识和对待相关发展难题；
四是 2019 年各地方政府将出台
财政扶持政策，对电动汽车充电
进行财政补贴。

许艳华秘书长对充电联盟秘
书处的工作进行了总结，并提出
2019 年将以提高产业发展质量
为目标。2019 年预计我国新增
私人充电设施 48 万台，公共充电
设施 12 万台，同时，公共充电设
施数量达到 45 万台，私人充电基
础设施超过 95 万台，总保有量达
到 140 万台，车桩比提高到 3.2∶
1。 汽报网
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日前，工信部副部长辛
国斌在回应对“汽车销量 28
年来首次负增长”要保持乐
观的同时，专门强调未来三
四线城市需求会不断释放。

事实上，近一两年来，三
四线城市汽车市场潜力已经
开始逐步释放，汽车消费不
断“下沉”，三四线城市将成
为未来支撑汽车产业发展的
主要力量。

三四线城市对车企是重
要的机会

从人口基数来看，三四
线城市人口红利趋势明朗。
伴随着大城市的功能疏解，
不少人口和产业转移到周边
地区，降低了一二线城市人
口密度。三四线城市的发展
由此得以进一步提高，同时
国家宏观调控政策也将推动

“低线城市”经济发展与居民
收入增长。

从群体特征来看，三四
线城市的年轻人大多受过高
等教育，消费观念更加开放，
关心自身消费需求的实现；
同时，三四线城市消费群体
又没有像一二线消费群体一

样被高房价“透支”。因此，
三四线城市年轻群体的消费
能力、消费意愿开始逆袭。

可以说，我国正迎来区
域间梯次呈现的消费升级，
居民消费能力正从一二线城
市向三四线城市转移。加上
三四线城市没有限号政策，
消费趋势在汽车消费领域表
现得尤为明显。根据汽车周
刊的统计报告，在 2017 年欲
购车用户中，三线以下城市

占比达到 77%，潜在消费意
愿远超一二线城市。

汽车电商已开始蜂拥进
入三四线城市

目前，很多汽车品牌都
开发了2S店或是准4S店扩展
到县级市甚至更小的城市。
随着 2017 年新《汽车管理销
售办法》正式实施，降低了汽
车销售公司的门槛，三四线城
市的消费者将拥有更多品牌

与服务的选择，这会满足三四
线城市对汽车日益增长的需
求，引导车辆更新换代，在促
进新车及二手车消费层面将
起到积极的作用。

汽车电商已开始蜂拥进
入三四线城市。以神州买买
车、弹个车、毛豆新车为代表
的汽车新零售平台，在消费
风口刚刚开启之际，就开始
携资本、技术和品牌号召力
入场。 新华网

没有限号政策 刚性需求增高

三四线城市挑起车市大梁
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